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•	 Die richtige Preispolitik in Museum, Festival, 
	 Theater, Konzert und Kulturdenkmal – 
	 Beispiele aus europäischen Kultureinrichtungen.
•	 Einnahmen steigern und Auslastung steuern 
	 durch kluge Preisgestaltung und strategische 
	 Kundenbindung.
•	 Zusatzgeschäfte in Gastronomie und 
	 Handel und erfolgreiche Preismodelle.
•	 Preisoptik funktioniert im Einzelhandel. 
	 Auch in der Kultur?
•	 Zuviel – zuwenig? Strategisches Pricing 
	 im Sponsoring und Fundraising.
•	 „Was nichts kostet, ist auch nichts.“ – 
	 verkauft sich Kultur zu billig? 
•	 Komplementärwährung – 
	 ein neues Geldmodell für die Kultur?

Save the date!

2. Management-Symposium 
Kurzvorträge, Erfahrungsaustausch, Facharbeitsgruppen

am Fre i tag,  26 .  November  2010 
09 :0 0  b is  17 :0 0  Uhr 
im Haus der  Kunst  München

Agenda, Themen, Referenten und Anmeldung ab 15. September 2010 
unter www.metrum.de

Einnahmen-Strategie im Kulturbetrieb –
für alle Kulturmanager mit Preisverantwortung


